
PROFIL WIDOWNI
 

OGRODOW FRASCATI
 

Celem badania bylo og61ne nakreslenie ch arakterystyki publicznosci, kt6ra 

odwiedzila O grod y Frascati w sezonie 2006 oraz jej preferencji. 

Bad ani ami zosraly objete osoby odwiedzajace Ogrody Frascati w Warszawie od 4 do 

30 wrzesni a. Kwestionariusz ank ie ty wypelnrly 574 osoby. Byl on ogolnodostepny, znajdowal 

sie na terenie Ogrodow Frascati, bad z byl rozpowszechniany przez pracownik6w OKS wsrcd 

widowni podczas spektakli, spotkari, koncertow, itp. Zaws ze przed rozpoczeciern wystepow 

ze sceny byla podawana informacja 0 mozliwosci wypelnienia kwestionariusza ankiety. 

Udzial w bad aniu byl dobrowolny. 

Stawi alisrny respondentom pyt ania po to, by w nastepnyrn sezonie dzialac na tyle 

skurecznie, aby pu blicznosc niezaleznie od plci, wieku czy preferencji byla w pelni 

usatysfakcjonowana. Pytalismy 0 sp os6b uzyskiwania informacji na ternat festiwalu, miejsce 

zamieszkania czy czestotliwosc poj awiania sie w Ogrodach Frascati. 

W Ogrodach Frascati , od 3 czerwca do 30 wrzesnia 2006 r., odbylo sie 

265 imprez, na kt 6rych go sctli sm y ok. 85 tys. widz6w. Oznacza to, ze w czasie Festiwalu na 

jednej imprezie frekwencja wynoslla srednio ok. 320 os6b. Trzeba jednak podkreslic, ze 

cykliczne spotkania na Frascati maja zrozrucowany charakte r np.: ambitne i wyrnagajace od 

widza uwagi (a przez to bardzo kam eralne) Ogrody Llterackie z Bardami czy ogromnie 

popularne Kapele Ogr6dkowe z T ar'i.cami, swiadczace 0 potrzebie zab awy i integracji 

publicznosci. W tyrn miejscu nalezy jeszcze wyrnienic wydarzenia, nie objete badaniami, 

takie jak: " Miasto-mania" Marii Peszek, recitale ]erzego Polomskiego i Bohdan a L azuki oraz 

koncert wielki ego spiewaka op erowego Bernard a L ad ysza z Syn ami , cieszace sie 

kilkutysieczna widownia, kt6re roznicowaly srednia frekwencje oraz profil odbiorcy na 

poszczeg61nych imprezach w O grod ach Frascati. 



Charakterystyka widowni
 

1. Struktura wieku widowni 

59,8% 

50% 

40% 

30% 
23,5% 

20% 

10% 

Odo 18 

19-33 

034-65 

pow. 65 

o brak odpowiedzi 

III z dziecrni 

59,8% og6lu widowni stanowia ludzie w wieku 34-65 lat, prawie trzy razy mniej liczna 

gru pq sa osoby powyzej 65 lat (23,5%), 13,8% ro pu blicznosc miedzy 19 a 33 rokiem zycla, 

natorniast dzieci i rnlodziez do 18 roku zycia stanowia 1,6% widowni - jest to odsetek 

respondentow, ktorzy sami wypelnili kwestlonariusz ankiery. Nalezy jednak zauwazyc, ze az 

6,6% badanych zaznaczylo odpowiedz, iz do Ogrod6w Frascati przychodzi z dziccml, mozna 

wiec przypuszczac, iz udzial procentowy dzieci w imprezach jest znacznie wyzszy. Dotyczv 

to zwlaszcza niedzielnych Porank6w Familijnych, przeznaczonych dla widzow w wieku 4-12 

lat. 



2. Rozklad widowni wg plci 
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67,8 % publrcznosci Ogrod6w Frascati stanowia kobiety. 

3. Miejsce zamieszkania widz6w 
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25,6% bad anych mieszka w dzielnlcy Warszawa-Srodmtescie. Az 61,5% widowni 

stanowia mieszkari cy pozostalych czesci miasta. 10% respondentow deklaruje, iz przyjezdza 

spoza Warszawy, zas 1% stanowia goscie zagraniczni. 



4. Ogolna deklaracja uczestnictwa w imprezach Ogrodow 

Frascati 
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Widownie Ogrod6w Frascati 2006 mozna podziclic na grupe; bardziej i mniej 

akrywna. Do pierwszej z nich mozna na pewno zaliczyc osoby, ktore deklaruja, ze w 

Ogrodach Frascati sa codziennie (9,9%), odwiedzaja je kilka razy w tygodniu (45, 9%), a takze 

raz w tygodniu (18,4%). Do drugiej grupy widowni mo zerny przypisac badanych , k t6rzy 

deklarowali sw6 j kolejny (do pleciu razy) udzial w imprezach Ogrod ow Frascati (6,3%), badz 

przybyly po raz pierwszy (17,7%). Warto odnotowac, ze te proporcje ulegaja znaczn ym 

zmianom na koncertach z udzlalem gwiazd, podczas ktorych duzy odsetek widowni stanowia 

nowi odbiorcy. Takich imprez, w czasie realizacji badania, bylo niewiele w por6wnaniu do 

poprzednich miesiecv, odsetek takich os6b w czasie trw ani a calego festiwalu Ogrody Frascati 

byl wiec zn acznie wiekszy, niz w przedst awionym powyzej wykresie. 

Z ofe rty kulturalnej Ogrod6w Frascatt typowy uczestnik badania korzystal srednio 

ponad 2 razy w rygodniu (2,43 ). 

42,3 % badanych odwiedzalo Ogrady Frascati rowniez w poprzednim sezonie (2005 

rok). Swiadczy to 0 bardzo duzyrn przywiazaniu respondenr6w do Festiwalu , a co za tyrn 

idzie, 0 wysokim poziomie imprezy. Biorac pod uwage fakt, ze w biezacyrn roku frekwencja 

wzrosla dwukrotnie w stosunku do roku poprzedniego , ponad 40-procentowa powtarzalnosc 

dowodzi, ze zn akornita wiekszo sc os6b, ktore byly na Frascatt w 2005 roku , przyszla rowniez 

na imprezy w kolejnym sezonie. 



5. Ogolna deklaracja uczestnictwa w poprzednich edycjach Konkursu 
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Poniewaz Festiwal Artystyczny Ogrady Fra scati wyw odzi sie bezposrednio 

z organizowanego od kilkunastu lar Konkursu Teatrow Ogr6dkowych, kt6rych 

porn yslodawca jest Andrzej T adeusz Kijowski , obec ny dyrektor Domu Kultury Srodmiescie, 

zada lisrny pytanl e dotyczace uczestnictwa w KTO w Iatach poprzednich. Sposrod osob 

biorqcych udzial w badaniu az 41,2% deklarowalo swoja obecnosc na wid owni jednej z 

czt ernastu poprzednich ed ycji Konkursu T eatrow Ogr6dkowych. 



6. Zr6dlo informacji 0 Ogrodach Frascati 
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Pytanie 0 sposob pozyskania informacji 0 Ogrodach Frascati ("Skqd dowiedzieli sie 

Paristwo 0 Ogrod ach Frascati?") pewna gru pa respondentow uznala, zapewne, za pytanie 0 

czerpanie biezacych informacji na ternat imprez odbywajacy ch sie na Frascati , stad duza 

czesc z nich wybrala kilka wariant6w od powiedzi, ktore uwzgledntltsrny w naszych 

wynikach. 

Ponad 60% respondentow deklaruje, iz podstawa informacji na ternat Ogrod6w 

Frascati byl plak at. Dla prawie 30 % ank ietowanych zrodlern wiedzy na ten temat byl a pra sa, 

20% respondent6w dowledzialo sie 0 Ogrodach Frascati dzleki stacjorn radi owym badz 

kanalorn telewizyjn ym, zas 12% pozysk alo informacje z internetu. 

Zwraca uwa gy pewien odsere k badanych, wsk azujacych znajomych jako zrodlo 

informacji. Choc jest to jedynie 10,7%, to nalezy wziac pod rozwage fakt, ze tak a alternatywa 

wsrod odpowiedzi nie pojawila sle w kwestionariuszu ankie ty - to zrodlo informacji bylo 

podawane spon tanicznie. 



WNIOSKI
 

Potencjalnymi odbiorcami projektu O grody F rascati Sq m ieszkaricy Warszawy, 

niezaleznle od wieku, jednak w praktyce mozna wsrod nich wyodre bnic trzy zasadnicze 

segmenty. 

Segment I s ta no wia ludzie do 33 roku zyci a. W gru p ie tej zna jd uja sie zar6wno dzieci , 

jak i m lodziez, oso by posiad ajace s ta tu s s tuden ta bad z abso lwen ta, ludzie czes to nad al 

ksztalcacy sle i zdobywajacy doswi adczenia zawodowe. Jest to grupa akrywnie uczestniczaca 

w roznego typ u imprezach kulturalno-rozrywkowych , korzystajaca z nowoczesnych m ediow , 

takich jak internet czy tel ewizja, poszukujaca now ych rozwiazari. G rupa ta stanowi 15,4% 

publicznosci w O grodach Frascati. 

Segment II to ludzie m icdzy 34 a 65 rokiem zycia, osoby ak rywne zawodowo, tzw. 

klasa sred nia, m.in.: artysci, urzcdnicy, przed siebiorcy, ale tez ludzie , kt6rzy mogli ju z 

zakoriczyc swo ja kariere zawcd owa. Ogrody Frascati to dla nich z na ko rnita forma kontaktu 

ze znajomymi , a poprzez wsp6lne uczestnictwo w imprezach zawa rtych w repertu arze 

Ogrod6w F rasca ti nadrabiaja " za leglosci towarzyskie". Grupa ta s ta no wi prawie 60% 

widowni w Ogrodach Frascati. 

Segment III to osoby po 65 roku zycia. Za liczye do ni ego m ozerny zar 6wno oso by 

jeszcze ak tyw ne zawodowo, jak i te, ktore zako riczyly swoja karie re . Ofena kulturalna 

Ogrod 6w Frascati pozwala im wypeln ic w spos6b interesujacy czas wo lny oraz urn ozliwia 

kontakt z innymi lud imi. Informacje czerpia z trad ycyjnych src dkow przekazu, wsrcd 

kt6rych m ozna wyroznlc pl akat y i prasy. Grupa ta s ta nowi 23,5% publiczn osci w Ogrod ach 

Frascati. 

PODSUMOWANIE 

Przeprowadzone bad ania pozwalaja nakreslic ogolna cha rakte rys ryke od bio rcow 

oferty kulturalnej Festiwalu Artys rycznego Ogrod y F rascat i. 

Wi e kszosc badanych to osoby aktywne zawo dowo, przedst awl ciel e tzw. inteligencji, z 

wyzszym bad z sre d n lm wyksztalceniem. Chetnie spedzaja czas wo lny poza domem, a 0 ich 

mobilnosci o raz duzej potrzebie kulturalne j rozrywki sw iadczy fak t dojezdzania " na 

Frascati " spoza Srodrniescia. Wysoka jakosc imprez sp rawia, ze cz es to staja sie sta ly rni 

odbiorcami ofe rty artysryczn ej Domu Kultury Srod m iescie , a duza czes« publicznosci 

przychod zi do O grod6w Frascati rowniez w nast epnyrn sezonie. 

Rozn orodnosc irnprez od bywajacych sie w ramach F esti walu wplywa jednak na 

zn aczn e zroz nicowanie p rofilu od biorc6w. 



ZAKONCZENIE
 

Og61no polsk i Festiwal Artystyczny Ogrody Frascati jest [edna z najwi ekszych imprez 

kulturaln ych w Warszawie. W sezonie letnim, kt6ry do ni ed awn a byl w stolicy okresem 

martwyrn dla wydarzeri kulturalnych, stwarza niepowtarzalna mozliwosc milego, ale 

jednoczesni e wartosciowego spedzenia czasu wolnego wsr od pieknej zie le ni, delektujac sie 

wyst epaml artys tow na najwyzszyrn poziomie. 

Dl a Paristwa firm y to wyjatkowa okazja do zaprezentowania sie dotychczasowyrn 

klientorn jako M ec en as Kultury, jako firma, kt6ra opr6cz swoje] podst awow e] dzialalnosci 

dba 0 narodowe dziedzictwo i rozw6j intclektualny Pol ak 6w. To r6wniei szansa na 

pokazani e sie z korzystnej strony osobom, nie korzystajacyrn dotychczas z Paristwa uslu g. 

Duze zr6inicowanie imprez pozwala dorrzec do rozn ych grup spolecznych, a wysoka 

frekwencja sprawia, ze Paristwa przekaz trafi do sze rokiego grona odbiorc6w. 

Zapraszamy na Frascati! 


